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Kam skirta ADVENTUR
paroda - B2B ar B2C?

ABIEM
AUDITORLOM,
jel norime tureti gyva
Ir tvirtg turizmo
ekosistema.




Pandemijos metu jvyke pokyciai turizmo industrijoje ir vartotojy

elgsenoje skatina is naujo perziureti parodos koncepta ir turizmo
ekosistemos dalyviy jsitraukima.

ADENTUR

VISAS PASAULIS VIENOJE VIETOJE
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Mazejantys lankytojy srautai ir naujas parodos lankytojo paveikslas

Pandemijos metu didieji turizmo kelioniy operatoriai savo pardavimus perkéle | skaitmenine erdve. ADVENTUR
O nebéra tik pigiy kelioniy muge, ADVENTUR tranformuojasi iS mugeés | turizmo paroda.

Pasikeité lankytojy jprociai ir poreikiai. Pandemijos laikotarpiu keliautojai sp€jo adaptuotis prie didelio ir spartaus
O 2 skaitmenizavimo, keliones aktyviau perka internetu, todél dabar lankytojg reikia sudominti ne tik pigiais kelioniy
pasitlymais, bet ziniomis, naujomis patirtimis, kelioniy naujienomis, niSiniais pasitlymais, patraukliu turiniu.
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Didejantis issukis pritraukti parodos dalyvius. Reikia naujo poziurio |j

dalyvavimo parodoje tikslus ir vertes

01 Po pandemijos isvykstamojo turizmo sal€je su stendais nebedalyvauja didieji kelioniy organizatoriai.

Mazéjantis dalyviy ir lankytojy srautas nulémé mazéjantj Lietuvos turizmo informacijos centry jsitraukimg. JauCiama
O 2 miesto svenciy/turizmo gatviy konkurencija.

O Trlksta parodos partneriy, kurie bty suinteresuoti kurti turinj turizmmo profesionalams ir verslui (turizmo forumas;
tarptautiniai turizmo mainai)

04 Paroda yra ne tik pardavimy, bet reklamos, jvaizdzio kdrimo ir verslo partneryscCiy mezgimo kanalas
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Atsizvelgiant | parodos svarba kaip vieninteles specializuotos tarptautines turizmo
parodos Lietuvoje, tikimes IS
Lietuvos turizmo bendruomenes bel

Tikslas, kad ADVENTUR ir Lietuva tapty regiono turizmo
traukos centru.
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Gastronomine kelioné per Baltijos regiong ir uzsienio
salis, leidzianti pazinti Lietuvos ir pasaulio skonius.

o Tai unikali proga suzinoti, kaip maistas jungia zmones, kulturas ir kontinentus,
bei kaip paprasti ingredientai gali papasakoti pasaulio istorijas.

Paroda apie turizma, tik siais metais kvieCiame jdarbinti savo jusles, kad dar geriau
pazintume ir naujai atrastume pasaulj.




PARODOS STRUKTURA

I
I
2> 5 SALE | ,PARAGAUK BALTLIOS REGIONO*

Gastronomine kelione po

Baltijos regiono salis: f

Lietuva, Latvija ir Estija
POILSIO ZONA I

»  Patiekaly ir produkcijos i$ Baltijos —
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I regiono degustacijos skveras bei
[ maisto kelias.
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» Aktyvesnis smulkiojo ir vidutinio
verslo jtraukimas. mu eum HEE

* Pramoginio ir edukacinio turinio
erdveé. Lietuvos turizmo informacijos centry
naujieny pristatymai.




} 3 SALE | ,PARAGAUK PASAULIO"

Uzsienio saliy skoniai bei
pazinimo galimybes

« Mazyjy kelioniy agentiiry bel organizatoriy formuojama nisiniy kelioniy
aléja — Mazyjy agentiry didzios keliones

* Taip pat papildomas akcentas uzsienio miestams/salims, | kuriuos yra
tiesioginiai skrydziai is Lietuvos/ naujos kryptys.
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* Pramoginio ir edukacinio turinio erdve.

* Turizmo apdovanojimai.



Vaiky ir jaunuoliy laisvalaikis

* Valky gastronomijos aleja. - -
«  Seimos poilsio zona.

* Vaiky zaidimo kambarys.

* Ekspozicija:

- Zaidimy kambariai;

SEIMOS POILSIO ZONA

- Vaiky vasaros stovyklos; VAIKY ZAIDIMIMY

KAMBARYS
- Tunzmas ir renginiai vaikams;
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- Kelioniy aksesuarai ir reikmenys vaikams;

- Kitos jvairios pramogos vaikams.

> 4 SALE | ,MAZIEJI KELIAUTOJAI
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> Tarptautiniai turizmo mainai parodos metu

temos pristatymas ir vystymas,
kartu su turizmo profesionalais ir verslo
bendruomene.
Gastro tema labiau orientuota | B2C
vartotoja, o turizmo profesionalams
parodos metu viena is siulomy nagrineti
temuy buty Lietuvos patrauklumas ir
galimybes coolcation temos kontekste.

Lithuania—
your coo\cgtmn
destination
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Strateginis palaikymas:
Adventur turi tapti ne tik renginiu, bet ir , padedanciu formuoti Lietuvos kaip
patrauklios kelioniy krypties jvaizd; tiek vietos, tiek tarptautiniu mastu.

Finansines paskatos priemones aktyvesniam regiony (LTIC; smulkusis

verslas) prisistatymui parodoje:
per specialius finansinius mechanizmus ar projektinius kvietimus, kurie skatinty dalyviy is regionyjsitraukima.

Parodos tarptautiskumo stiprinimas bendromis jegomis:
kartu galime pnitraukti daugiau delegacijy ir ziniasklaidos démesio.

Turinio partneryste ir ekspertinis palaikymas.




BENDRAUKIME:
adventur@litexpo.lt

Lietuvos porody ir kongresy
centro ,Litexpo“ direktorius

Vilius Vaicekauskas

v.vaicekauskas@litexpo.lt

+370 699 49 169
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